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Cirectice géndrale de [Assockiton
des Marches publics du Quekss

Les marchés publics... bien
plus qu'une place d'affaires

Lassoclation des Harches
publics du Québec [RMPQ)
représants le réseau altamatif
par excellence de commercia-
lsatlon des produlis agroall-
mentalres locaux et réglonav.
Raconnw pour 1a fralcheur &t la
spéciicité de ses prodults hor-
ticoles ot de transformation ar-
tisanale, e marche parmat un
contact privilagle des clien-
teles avec les producteurs
agricoles et anlsans  de
ragroallmentalre.

Les marchés publics regroupés
forment une force de mise en
marche importante pour bon nom-
bre de petites et moyennes entre-
prises. lls répondent i une demande
de plus en plus grandissante de la
population ainsl qu’aws précocupa-
tions actuelles des consommateurs :
fraicheur, salubnté,  innocuie,
tragabilité, achat local et équitable
et développement durable. Le
marche public constitue un service
de proximité apprécié. Il favorise
un acte économique dimct, il
ameliore la qualite de vie d'une
population au rvthme des saisons et
il est un cutil pour ameéliorer 'ap-

provisionnement  alimentaire au
nivean local.

L"AMPO) est porteuse de projets
concreis aux retombees
mesurables. En 2007, nous avons
procede en collaboration avec la
Federation dez  producteurs
marsichers du Québec & une
« Etude sur la caracténsation des
marchés publics au Québec =, Mous
avons constaté que plus de 60 %
des marchés publics ont moins de
dix ans d'ige démontrant ainsi
I'engouement des dernieres an-
nées pour ceux-ci. On comptait
soixante-cing marches publics en
2007, soixante-douze en 2008 et
quatre-vingt-deux en 2009, Plu-
skeUrs projets sont en gestation pour
2010-2011 prouvant ainsi 1 intéret
de la population pour ce service de
proximite,

Dievant cet engovement pour les
marchés publics, la rfalisation d'un
« Guide pour le démarmge, le
developpement et la conschidation
d"un marché public » devenait un
incontoumable. Cet outil indispen-
sable réalisé en 2000, s inscrit dans
I'ensemble des effarts qui ont &8

faits avant et aprés le mappon
Pronovest.

Lors de la carmctérisation, nous
avons aussi constate gu'une des
grandes précccupations des ges-
tionnaires de mamnchés publics est le
recrutement des producteurs. Mous
travaillons toujours en collabora-
tion avee la Fédeération des produc-
teurs marichers du Québec surun
projet qui conceme la commercia-
lisation en circuit court, plus pre-
cisément en  marche  public;
« Recruternent des producteurs :
option marche public. » Il ne faut
jamaiz cublier qu'a "origine d’un
bon produit, il ¥ a un bon produc-
teur. Pour un marché public,
présenter de bons produits passe
obligatoirement par le recrutement
de producteurs locaux interesses.
Ils sont & la base de tout wvrai
marché public. Au terme de ce pro-
Jet, nous souhaitons qu’il ¥ ait da-
vantage de producteurs qui soient
impliques dans les marcbés publics
et qui puissent profiter de ce moyen
alternatif de mise en marché.

On peut tenter d'expliquer le
phénomene des marchés publics de

fagon  historique,  économigue,
philcsophique ou rationnelle. Nous
penzons que la passion des gens im-
pliques dans les mamches publics est
une dimension essenticlle & la re-
lance actuelle des marchés publics
et i leur succeés,

LES MARCHES PUBLICS, LA
OU SINFILTRENT LES
PRODUITS DU TERROIR

« Acheter au marche un produit
dit de caractére, ou de rerroir,
éveille certes des souvenirs d'en-
fance cu de vacances et ressuscite
le charme de la campagne d autre-
fois, i cette époque ol ce gu’on
mangeait venait de la ferme d’a
cdté ou du village voisin. En ce
sens, acheter dans un marche des
produits venant dirsctement de nos
fermes régionales permet de retrou-
ver "anthenticite des produits de
notre agriculture tout en exergant de
maniére agréahle et sympathigue
un veritable contréle sur la qualite,
la saveur, 'origine des produits
alimentaires qu'on offre & sa
famnille ». Mme Diane Seguin, di-
rectrice  genérale des Marches
publics des Hautes-Laurentides
(Wal-Diavid et Mont-Tremblant),

SEMAINE QUEBECOISE DES
MARCHES PUBLICS

L’Association  des  Mamches
publics du Québec accompagne et
soutient la promection du rseau des
marchés publics québscois. Pour
une 2 année consccutive, et ce, bou-
jours en collaboration avec la direc-
tion des communications de 1"Union
des producteurs agricales, nous or-
ganisons un évenement d envergure
susceptible de regrouper et promou-
vair le résean des mamchés publics
an Quebec. Sous le theme « Faites

Selon Monsicor Jean-Frangois
Marconx, productenr maraicher
qui eprésentela 11* génération de
Marconx & faire des affaires sur
les marchés publics de la région
de Quebec : &« Les marchés
publics (MF} sont d"abord et avant
tout un mode de vie pour moi et
ma famille. Nous sommes cons-
tamment & la recherche de nou-
velles techniques et de nouveaux
produits & offrir & notre distinguée
client&le. Ce sont des gens qui, an
bont du compte, sont nos grands
patrons. Offrir on produit de qua-
lite: est nne chose mais on se doit
d'étre en mesure d'offrir & la
client&lenn service des plus cour-
tois. Notre famille covre depuis
plus de 300 ans dans le secteur
maraicher et depuis maintensnt
11 générations, nous avons tou-
jJours &€ présents sur la scéne des
MP de la rég de Quebec. Je
prends aujonrd i la reléve d'one
entreprise pour qui les MP sont la

pierre angulaire de son développe-
ment et qui permetira, je 1'espére,
I"ztablissement d’autres généra-
tions de Marcoux.

115 sont plus gquone place d'af-
faires, ils sont un liew d"&change
entre les citadins et 1es actenrs do

de mral. lls permettent un
trensfert des connaissances vers
une population gui est de moins
cn meins cn contact avec le
secteur agricole et qui est de plus
en plus curicuse des techmigues de
oduction agricole. Les gens sont
4 la mcherche de prodmts d'une
grande fraicheur et d'one qualits
optimale, et ce, cultivés de fagon
la plus saine possible. I est im-
pératif pour le secteur agricole
d’adopter des techniques qoi res-
pectent le plos 1"environnement
mais il est sussi important de bien
expliquer aux consommateurs les
efforts qui sont déployés afin d'y
armiver. [ls permetient, & mon avis,
de rétablir ce lien entre la popula-
tion et les producteurs agricales.

Dautre part, les MP sont une
trés belle alternative poor les cir-
cuits courts. Actoellement le
réseau de distribotion al imentaire
mis en place par les grandes
chaiines ne répond pas sux besoi
des petites entreprises agricoles.
Lzs MP sont pour ces types d'en-

treprises une alternative trés in-
téressamte. [ls permettent de ré-
duire les imtermediaires et de
rendre la marge de profit plos in-
témssante. De plos, le producteur
obtient on prix plus  Eevé,
puisqu'il vend scs produits au dé-
tail. Tz permettent sux produc-
teurs une plus grande latitnde en
cc gqui concemne leur mise en
marché. Ils ne sont pas & la menci
de contrats signés & |"avance, mais
ils ot plutit un contrat de qualité,
de diversification, de nouveaut € et
d’engagement & bien servir leur
fidéle clientzle. Enfin, les MP en-
couragent la diversification des
coltures agricoles. En saisom, il
n'est pas rare de rencontrer des
producteurs maraichers ayant plos
d'une trentaine de produits dif-
ferents sur leurs Stals.,

En somme, les MP sont une al-
temnative & la concentration de la
distribution alimentaire. lls per-
mettent aux producteurs d'étre
maitres de lenr mise en marche et
ainsi valoriser la diversification
des cultures. Pour conclure, les
MP offrent 1a possibilité anx pro-
ductenrs agricoles de volganser
leur métier et doivent Etre une op-
tion & considérer lors de 1"stablis-
szment de nouvelles entrepriszs
de production agricole ».

wotme marche...public! » s tiendra
du 21 au 20 acit prochain, la Se-
maine quebécoise des Marches
publics, Une semaine thematique se
déronlant  simultanément  dans
plusicurs marches publics & travers
le Québec qui vise d"abord et avant
tout i mettre en valeur et & promou-
wvoir les produits québecais ainsi
qu’a valoriser le travail des produc-
teurs agricoles et artisans d'ici.

Mous voulons, par cet évene-
ment, susciter 1" interét du consom-
mateur quebécais et lui faire
découvrir les nombreux avantages
de faire son « Marche public » :
fraicheur, varicts, achat de proxi-
mité, contact avec le producteur, ete.
Les marches participants offriront
une pleiade d'activites tes interes-
santes de la démonstration culinaire
i |"animation de mini-conférences,
en passant par la dégustation et le
tirage de panier<adean de délicieux
pﬁuih’: du terroir, Il ¥ en aura pour
tous les godits!

Peour le président de "AMPO,
M. Vincent Gadbois, « La fraicheur
exceptionnelle et la trés grande di-
wersite des produits, dans un con-
texte d'échange direct entre les
citoyens, les productenrs agricoles et
les artisans  transformatears  du
Québec, prennent une dimension
tout a fait exceptionnelle et propre
aux marchés publics, La Semaine
québecoise des Marwches publics est
appelée a devenir un evénement
phare pour le wseau des marches lo-
caux ot pour I'AMPO dont le man-
dat consiste notamment & prom ou-
woir " esprit communautaine et con-
wivial des mamches publics quebe-
cols =,

C’est done un rendez-vous i ne
pas manguer du 21 au 29 acit

prochain! ! P



